A NUESTROS LECTORES

APRENDIZAJE MÓVIL (M-LEARNING). ENSEÑANDO A MANEJAR EN LA AUTOPISTA VIRTUAL comienza recordando a Saya, la robot maestra de quinto de primaria, cuyo creador se apresuró a decir que  “los maestros no tienen por el momento nada que temer: No hay tecnología que reemplace a los humanos ni que pueda lidiar con niños, pero sí hay muchos científicos que esperan lograr que los robot puedan reemplazar la cada vez más escasa mano de obra". 

El artículo se esfuerza por animar a padres de familia y a docentes a no pensar en que lo digital mes un peligro, sino una maravillosa oportunidad para sintonizar mejor y con mayor facilidad con los estudiantes, a quienes reconoce como generación net. Útil resultan los párrafos sobre lo que implica el m.-learning y las distintas posibilidades de aprendizaje que están latentes en los celulares, en especial en las conocidas como “burbujas de tiempo”.
LAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACIÓN EN EL “APRENDIZAJE MEZCLADO” afirma que no cabe duda que la formación a través de la red constituye hoy en día uno de los elementos que más interés está despertando en todos los niveles educativos, más si hacemos referencia a la incorporación de las Tecnologías de la Información y Comunicación (TIC), con gran variedad de estudios e investigaciones al respecto. 
En el presente artículo los autores retoman algunos apartados vinculados con la formación soportada en la red y el análisis que algunas de las herramientas de comunicación disponibles presentan en la aplicación didáctica de las mismas. Para ello, hacen referencia al manejo didáctico-curricular de diferentes herramientas, posibilidades, limitaciones, así como a los aspectos a tener en cuenta por el docente a la hora de incorporarlas a su práctica educativa, contemplando también algunas de las herramientas que en la actualidad están en auge con la denominada web 2.0. 

INNOVACIÓN EDUCATIVA. EXPERIMENTAR CON LAS TIC Y REFLEXIONAR SOBRE SU USO se enmarca en una investigación del grupo de Didáctica y Multimedia (DIM) de la Universidad Autónoma de Barcelona sobre la incorporación de las Tecnologías de la Información y la Comunicación (TIC), en centros de Primaria y Secundaria de Cataluña, cuyo propósito era la gestión de la tecnología como un medio para conseguir una innovación educativa en estos centros.

El artículo socializa los propósitos del estudio, proposiciones teóricas, la metodología utilizada, el procesamiento de la información y los principales resultados, dentro de los que se subrayan la urgencia de la transformación del perfil docente como consecuencia de la sociedad del conocimiento, el . impulso a la experimentación de metodologías didácticas con soporte TIC y la profundización en las ventajas e inconvenientes de las TIC en los procesos de Enseñanza – Aprendizaje.
BLENDED LEARNING.  CONCEPTOS BÁSICOS refiere la aparición en los últimos años de un nuevo concepto que surge con fuerza en el ámbito de la formación. Se trata del “Blended Learning”. Literalmente podríamos traducirlo como “aprendizaje mezclado” y la novedad del término no se corresponde con la tradición de las prácticas que encierra. Otras denominaciones se han utilizado antes para la misma idea. Y a veces otras ideas se están utilizando para esta misma denominación.

El autor se pregunta si ¿Estamos ante un simple recurso de propaganda y venta? Y si esta modalidad ¿Aporta algo a nuestras acción formativa? Los párrafos de este artículo tratan de ayudar a comprender lo que se entiende por “Blended Learning” y a entresacar algunas de las aportaciones que pueden enriquecer nuestros quehaceres pedagógico-educativos.
¿CÓMO SE CONSTITUYE LA SUBJETIVIDAD EN LA SOCIEDAD DIGITAL? describe diferentes cambios sociales y culturales que han sido desencadenados por el impacto que las innovaciones tecnológicas han causado  en la sociedad moderna. La profundidad de estos cambios se observa en todas las interacciones sociales y, para la autora, en el modo de constituir las representaciones de la propia subjetividad y las del mundo circundante. 
En este nuevo paradigma, la cultura mediática resulta para los jóvenes más atractiva y motivadora que la cultura letrada. Hay un homo videns / homo net que “desarrolla todas sus experiencias sociales a partir de estas conexiones perceptivas”. Y somos nosotros, padres y maestros homo rationalis y parlantes. ¿Podremos entendernos las dos generaciones? ¿Cómo?

VOLANDO CON DRAGONES trae a colación la célebre frase de Beatriz Fainholc “una institución del Siglo XIX, dirigida por  personas del Siglo XX y tratando de educar a gente del Siglo XXI”.  Como detonante de reflexiones, una averiguación: ¿Ya disfrutó la película Avatar? Si no, ve al cine pues el artículo propone que esa cinta “nos ofrece una excelente analogía para entender la “Educación Virtual”. 
El relato sucinto del “aula virtual” de la Escuela Normal Superior Nº 8 (Ciudad de Buenos.Aires.) resulta valioso y con una conclusión tremenda: “¿y así aprenden “más” los chicos? No sé los chicos, pero ‘los grandes’ estamos aprendiendo. Cada vez volamos mejor en nuestros dragones…”
DE  LA TRAGEDIA EDUCATIVA  AL STAND UP COMEDY alude a cuatro estudios sobre conductas y preferencias docentes en relación con las TIC, que concluyen en la falta claridad en el uso y conocimiento de la comunicación en red por parte de los profesores. Son estas investigaciones el momento de la tragedia. 

Los adolescentes y jóvenes han cambiado, disponen de nuevas lógicas de pensamiento, de comunicación y de vida, todo ello fruto de la cultura digital…Entonces aquí se ofrece una propuesta: el Stand up comedy, proyecto que está siendo desarrollado en la cátedra virtual de la Universidad del Museo Social Argentino (UMSA).  
ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL Y RELACIONAL PARA CAPTAR Y RETENER CIBER-ESTUDIANTES ofrece una serie de datos y de reflexiones en torno de la actualidad y del futuro de la educación virtual o e-learning  que “llegó para quedarse como la alternativa a la formación tradicional… (siendo) otra modalidad de enseñanza asistida por la tecnología y el aprendizaje a distancia”. Se trata de un servicio para ciber-estudiantes.
De la situación descrita surge la necesidad de desarrollar nuevas estrategias de marketing digital y relacional educativo, que permitan comercializar programas académicos y para captar y retener alumnos virtuales. Debe tenerse en cuenta que no se trata de estrategias excluyentes.
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